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Ficha didactica de la actividad

EL PLAN DE MARKETING

Activo al que hace referencia

[] Autoconocimiento  [] Creatividad y creacion [_] Responsabilidad ~ [] Bien comin [_] Aprendizaje

] conocimiento ] Grupo ] comunicacién ] Iniciativa Productividad
[] Imaginacién [ Equipo ] comunidad [ Innovacién ] Asuncidn de riesgos
Dimension del emprendimienta Etapa o ensefianza donde se trabaja
[J Personal ] Social Productivo Internivelar

Describe brevemente el activo que se trabaja con esta actividad

Productividad y plan de empresa: Analizar bien los recursos disponibles, mi equipo, mis competencias
es fundamental para comenzar un proyecto productivo serio. Saber cuales son mis apoyos, las
debilidades y fortalezas de mi proyecto es clave para hacerlo realista.

Asignaturas / modulos [ areas donde se trabaja esta actividad

Transversal.

Concrecion curricular

Agrupacion Numero de sesiones

pequefio grupo 2
Competencias clave que se pretenden potenciar

- C. EN COMUNICACION LINGUISTICA.

- C. SOCIALES Y CIVICAS.

- C. DIGITAL

- SENTIDO DE INICIATIVA Y ESPIRITU EMPRENDEDOR
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Objetivos que se pretenden alcanzar

El plan de marketing hace referencia la comercializacion del producto, es decir a la forma en que se
va a vender el producto. Debemos tener en cuenta aspectos como las caracteristicas del producto,
precio, promocion, previsiones de ventas, distribucion..Asi nos planteamos los siguientes objetivos a
trabajar:

- Analizar las caracteristicas del mercado y explicar, de acuerdo con ellas, las politicas de marketing
aplicadas a la empresa.

- Desarrollar las tareas de comercializacion de los productos o servicios de la empresa y el marketing
de los mismos.

- Elaborar una estrategia de comunicacion del producto tomando decisiones y trabajando en equipo.
- Establecer los precios de los productos o servicios y compararlos con los de la competencia.

- Seleccionar los canales de distribucion que permitan llegar al publico objetivo.

Criterios de evaluacion
- Describir las caracteristicas y aspectos técnicos de los productos o servicios que vende la empresa.

- Analizar los aspectos mas importantes de los posibles clientes de la empresa, asi como valorar el
comportamiento de los nuestros competidores.

- Estimar el porcentaje de ventas a corto y medio plazo.
- Establecer las politicas de precios a seguir segun el producto o servicio que vende la empresa.

- Elabora un plan de comunicacion, donde se describan las acciones de promocion y publicidad para
atraer futuros clientes. Prepara un presupuesto de esta acciones

- Marcar los canales de distribucion y venta que va a seguir nuestra empresa.

¢En qué consiste? Describe la actividad

Divide la clase en 6 grupos y repartiros los apartados del plan de marketing. Una vez trabajado
exponerlos al resto de comparieros y plasmarlo en vuestro plan de empresa.

Contenido del plan de marketing: El producto, El mercado y la demanda, Los competidores, El precio,
La politica de promocién y La politica de distribucion.

Guia para realizar el plan de marketing - ver anexo

Recursos necesarios para llevarla a cabo

- Revista emprendedores.

- Guias, ejemplos plantillas.
- Hipatia

- Simul@
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Anexo Ficha didactica:

EL PLAN DE MARKETING

Guia para realizar el plan de marketing:

+ El producto.

- Describe brevemente cual son las caracteristicas de los productos o servicios que se venden
en tu empresa. (marca, logotipo, envoltorio, garantia... )

- Determina la necesidad basica que cubren tus productos o servicios, es decir, la razon por la
que los productos o servicios que tu vendes son comprados.

- Analiza si el producto o servicio que piensas vender es distinto a los que existen ya en el
mercado actualmente y enumera las novedades y las ventajas que tiene respecto a los que ya
existen en el mercado.

+ El mercado y la demanda:

- Analiza el sector de actividad donde actla tu empresa y sus caracteristicas mas relevantes.
Determina tu ambito geografico de actuacion (local, regional, nacional...)

- Reflexiona sobre la cuota de participacion en el mercado que te propones, y que tiempo te va
a llevar conseguirla, por cada tipo de producto o servicio. Prever la cifra de ventas que esperas

alcanzar, por cada li nea de producto.

+ Los competidores:

- Analiza las caracteristicas de tus principales competidores (nimero, volumen de ventas, sus
promociones, puntos de venta, la atencidn al cliente y las caracteristicas de sus productos)

- Ventajas y desventajas de tu empresa frente a tus posibles competidores.

+ El precio: Explica que criterios has utilizado para fijar los precios de venta y realiza una tabla de
precios.

+ La politica de distribucién: Explica si vas a utilizar algun intermediario (mayoristas 0 minoristas)
para hacer llegar tu producto al consumidor final. Realiza un grafico con los canales de distribucion
que vas a utilizar.
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+ La politica de promocién: Describe como vas a realizar la comunicacion promocion de tu
producto o servicio (publicidad, relaciones publicas, merchandising, esponsorizacion,
promociones,..), y cudl sera su presupuesto en los proximos 5 afos.

EJERCICIO ECONOMICO 1 2 3 4 5

Publicidad
Promocion de Ventas
Relaciones Piblicas
Merchandising
Sponsors

Ferias y exposiciones

Otros gastos de distribucion

Ofros gastos

Total comunicacion
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