
NOS  VAMOS  DE  REBAJAS!!!

CURSO:  2º  E.S.O.

CONTEXTO:  Esta  actividad  se  ubica  a  mediados  del  terce r  trimes t r e  del  curso  2016/17,  tras  habe r  finalizado  la  unidad  de

Proporcionalidad  y Porcen tajes .

CONTENIDOS  PREVIOS:  Para  aborda r  satisfac tor iam e n t e  las  cuestiones  reque r ida s  en  la  actividad,  los  alumnos  harán  uso  de  los

siguiente s  contenidos  curriculare s  de  la  materia  de  Matem á t icas:

 Ecuaciones  de  primer  grado  con  fracciones

 Proporciones  entre  números

 Proporcionalidad  directa  entre  dos  magnitude s :  Problemas  de  regla  de  tres  direc ta

 Proporcionalidad  inversa  entre  dos  magni tud es :  Problemas  de  regla  de  tres  inversa

 Porcen tajes :  Cálculo  de  la  cantidad  final,  la  inicial  y el  porcen taje

 Problema s  de  aumento  y disminución  porcen tu a l:  Cálculo  de  la  cantidad  final,  la  inicial  y el  porcen t aje

DESARROLLO  DE  LA TAREA:  El  profesor  traerá  al  aula  un  folleto  publicita rio  con  precios  y distintos  artículos  en  oferta  que  utilizará

como  datos  reales  para  los  siguientes  problema s  tipo,  uno  de  cada:

1. Problema  de  proporcionalidad  directa:  Se  tomará  el  precio  de  algún  artículo  (que  se  venda  en  pack  y  unidade s  sueltas ,  en  lo

posible)  para  diseña r  un  enunciado  en  el  que,  dado  el  precio  del  artículo,  se  pregun t e  por  cuánto  nos  costa ría  si  comprá r a m o s  otra

cantidad  del  mismo  como  primera  pregu n t a ,  y  cuánto  artículos  podríamos  compra r  con  cierta  cantidad  de  dinero  fijada  como

segund a  pregun t a .

2. Problema  de  proporcionalidad  inversa:  Se  tomará  el  precio  de  algún  artículo  mediana m e n t e  costoso  y válido  como  regalo  a  alguien

para  diseña r  un  enunciado  en  el  que,  dado  un  número  de  persona s  a  par ticipa r  en  la  compra  de  ese  regalo  y el  dinero  a  apor ta r

por  cada  uno  de  ellos,  se  pregun t e  por  cuánto  deber ían  aporta r  cada  uno  si  fueran  más  (o  menos)  personas  como  primer a



pregun t a ,  y cuántas  person as  tendrían  que  participar  en  la  compra  del  regalo  para  que  cada  uno  paga ra  menos  de  una  cantidad  de

dinero  máxima  como  segund a  pregun t a .

3. Problema  de  cálculo  de  porcen taje:  Se  tomará  un  artículo  en  oferta  del  folleto  publicita rio  en  el  que  aparezca  el  precio  original  y el

descue n to  en  dinero  que  se  le  efectúa  (tachando  a  modo  de  borrón  el  porcent aje  de  descuen to ,  si  éste  viniera  también)  como  datos

del  problem a,  pregun t a n d o  por  el  descuen to  porcentu al  efectua do  sobre  el  artículo.

4. Problema  de  aumento/disminución  porcentu a l  - Cálculo  de  la  cantidad  final:  Se  tomará  un  artículo  en  ofer ta  del  folleto  publicita rio

en  el  que  aparezca  el  precio  original  y  el  descuen to  aplicado  (tachando  a  modo  de  borrón  el  precio  final,  si  éste  viniera  también)

como  datos  del  problem a,  pregun t a n d o  por  el  precio  final  del  artículo.

5. Problema  de  aumento/disminución  porcen tu a l  -  Cálculo  de  la  cantidad  inicial:  Se  tomará  un  artículo  en  oferta  del  folleto

publicita rio  en  el  que  aparezca  el  precio  final  y el  descuen to  aplicado  (tachan do  a  modo  de  borrón  el  precio  original,  si  éste  viniera

también)  como  datos  del  problema,  pregun t a n d o  por  el  precio  original  del  artículo.

6. Problema  de  aumento/disminución  porcentu a l  - Cálculo  del  porcenta je:  Se  tomará  un  artículo  en  oferta  del  folleto  publicita rio  en  el

que  aparezca  el  precio  original  y el  final  (tachan do  a  modo  de  borrón  el  descuen to  porcent u a l ,  si  éste  viniera  también)  como  datos

del  problem a,  pregun t a n d o  por  el  descuen to  aplicado  al  artículo.

Cada  problema  será  escri to  y  resuel to  en  la  pizarr a  con  la  colaboración  del  alumnado  al  mismo  modo  que  se  abordó  a  lo  largo  de  la

unidad,  incidiendo  por  ejemplo  en  reconoce r  las  magni tudes  que  se  ponen  en  relación  en  los  problem as  de  proporcionalidad  y haciendo

unas  tablas  para  la  regla  de  tres  por  columnas  en  las  que  se  indiquen  dichas  magni tud e s ,  con  las  unidad es  en  las  que  vienen  expresa d a s

entr e  parén tesi s .

Tras  esta  exposición,  de  la  que  se  solicita rá  a  los  alumnos  que  tomen  nota,  se  pedirá  a  los  alumnos  que  en  el  plazo  de  una  seman a

realicen  un  trabajo  a  entr eg a r  en  el  que,  tomando  como  referencia  los  artículos  de  un  folleto  publicita rio  que  ellos  busque n,  realicen

otros  seis  problem as  análogos  a  los  mostr ados  por  el  profesor,  adjunta n do  para  su  comproba ción  el  folleto  publicita rio  elegido,  y

presen t a n d o  el  trabajo  con  una  portad a  que  sea  un  diseño  original  de  un  cartel  publicita rio  del  comercio  elegido  por  ellos  que  conteng a

un  eslogan  publicita rio  atract ivo  y original  a  realizar  bien  a  mano  o a  ordena do r .



METODOLOGÍA  y  TEMPORALIZACIÓN:  La  actividad  se  concibe  para  repasa r  y  ejemplificar  con  ejemplos  de  la  realidad  comercial

que  nos  rodea  todos  los  tipos  de  problemas  trabajados  en  la  unidad.  La  actividad  no  necesi ta  más  que  una  sesión  para  explicarse  y  se

concibe  como  actividad  por  parejas,  si  bien  se  dará  la  liber tad  a  los  alumnos  de  poder  realizarla  individualme n t e ,  sin  que  ello  derive  en

modificación  de  crite rios  de  evaluación  alguno.  Se  procura r á  elegir  un  folleto  publicita rio  que  suscite  el  diseño  de  problema s  de  textos

simpáticos  que  favorezcan  el  buen  ambient e  de  clase  y una  predisposición  favorable  de  los  alumnos  a  la  misma

COMPETENCIAS  CLAVE:  

Las  compete n cia s  clave  que  se  trabajan  son:

1.  Comunicación  lingüís tica:  a  través  de  la  lectura  compren siva  de  los  enunciados  propues tos  por  el  profesor ,  la  redacción  de

problem as  análogos  cuidando  la  expresión  escri ta  e  ortografía,  y la  creación  de  un  eslogan  publicita rio.

2.  Compete nc ia  matem á t ica s:  en  la  selección  del  folleto  y,  dent ro  de  éste,  de  los  artículos  a  elegir  para  cada  problema  y  los

plantea mie n tos  y cálculos  realizados  en  los  mismos.

3.  Compete n cia  digital:  en  la  realización  del  diseño  del  cartel  usando  software  de  edición  de  imágenes  y textos,  y en  la  búsque d a  vía

web  de  carteles  y eslóganes  publicita rio  que  tomar  como  referencia .

4.  Aprende r  a  aprend e r :  en  la  redacción  problem as  análogos  a  los  dados  por  el  profesor  y  en  la  creación  del  cartel  y  el  eslogan

publicita rio,  pudiendo  para  ello  buscar  vía  web  car teles  y eslógan es  publicita rio  que  tomar  como  referencia .  

5.  Compete n cias  sociales  y cívicas:  en  el  trabajo  de  mater ia les  de  la  sociedad  de  consumo  que  nos  rodea.

6.  Sentido  de  iniciativa  y  espíri tu  empre n d e d o r :  en  la  búsqued a  del  folleto  publicita rio  a  usar  y  de  la  edición  del  cartel  y  eslogan

publicita rio  original.

EVALUACIÓN  DE  LA ACTIVIDAD:

Tras  respond e r  a  las  distintas  cuest iones ,  se  observa  que  el  alumno:
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Elige  un  folleto  publicita rio  que  se  adapta  bien  al  trabajo  solicitado 5%

Redacta  un  problem a  completo  de  cada  uno  de  los  tipos  solicitados 20%

Resuelve  los  problema s  de  forma  correc t a ,  atendiendo  a  cómo  se  ha
trabajado  en  clase  

30%

Usa  una  expresión  escrit a  adecuad a  y una  ortografía  correc t a 10%

Presen ta  su  trabajo  de  forma  ordena d a  limpia  y esté tica 10%

Diseña  un  cartel  publicita rio  original  y esté tico 20%

Crea  un  eslogan  original,  llamativo  y efectivo  a  nivel  comercial 5%

Otras  observaciones:                                                                                   Total
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