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Estructura de una UDI: Area de economia, integrantes: Isabel Martin Orzaez y Cristina Tubio Gonzélez

MATERI |Economia de la|CURS | 2 bach [NOMBRE El marketing
A: empresa O: DE LA UDI:
CONCRECION CURRICULAR

CRITERIOS DE EVALUACION Y
COMPETENCIAS CLAVE

ESTANDARES DE
APRENDIZAJE EVALUABLES

CONTENIDOS OBJETIVOS

Blogue 5. Analizar las caracteristicas del

1.1. Caracteriza un mercado en

6. Caracterizar los rasgos de los

® Concepto y clases de

mercado y explicar, de acuerdo con [funcién de diferentes variables mercados mercados, los rasgos de su
ellas, las politicas de marketing segmentacion e investigacion, asi
aplicadas por una empresa ante — como los de las variables de las
diferentes situaciones y objetivos 1.2. ldentifica, y adapta a cada * Variables del marketing- mix |politicas de marketing empresarial,
caso concreto, las diferentes y elaboracion de estrategias |valorando el papel de la innovacién
CCL, CMCT, CD, CSC, CAA, SIEP estrategias y  enfoques  de tecnoldgica y ética empresarial en
marketing. su aplicacion
1.3. Interpreta y valora e Estrategias de marketing y
estrategias de marketing, ética empresarial.

incorporando en esa valoracién

consideraciones de caracter
ético, social y ambiental.
1.4. Comprende y explica las e Técnicas de investigacion

diferentes fases y etapas de la
investigacion de mercados.

de mercados.

1.5. Aplica criterios y estrategias
de segmentacion de mercados en
distintos casos practicos.

e Andlisis del consumidor y
segmentacion de mercados.

1.6. Analiza 'y valora las
oportunidades de innovacién vy
transformacién con el desarrollo
de la tecnologia mas actual

aplicada al marketing.

e Aplicacion a marketing de
las tecnologias mas
avanzadas.

TRANSPOSICION DIDACTICA

TAREA 1 —
TITULO:

Exposiciéon oral sobre el
marketing del consumo del pan

DESCRIPCION:

Los alumnos/as deberan analizar

los habitos de consumos y

estrategias de marketing para influir en las decisiones de




JUNTA DE ANDALUCA

en su entorno

compra de un bien tan necesario como el pan.

Actividades Ejercicios Proge_sos Contextos Temporalizacion REEU STE . e Metodologias
cognitivos mentos
Elaboracion de un test |1.Redactar las | Deliberativo 1 sesién para cada |Recursos TIC Estrategia de
sobre habitos de |preguntas Légico Escolar: aula gjercicio. En total 3|Portfolio indagacion
consumo del pan 2.Pasar el Social, comunitario [sesiones
cuestionario a las y familiar: Entorno
familia de muestra préximo (casa,
3.Recoger y analizar barrio...)
los datos de
estadisticamente
4.Realizar un informe
con las conclusiones
Investigar las |1.BUsqueda de Escolar: Aula
estrategias de |informacion en las |Reflexivo 1 sesi6n para cada |Recursos TIC Estrategia de
marketing redes sociales y en gjercicio. En total 3 indagacioén y
los distintos medios |Analitico sesiones Portfolio exposicién

de comunicacioén

2.Agrupar las
estrategias
encontradas
3.l1dentificar las

estrategias
encontradas en la
practica con los
contenidos  tedricos
vistos en clase

Cartulina —Mural
para la exposicion (
tamafio A3)
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