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MATERI
A: 

Econo m í a  de  la
empre s a

CURS
O:

 2  bach NOMBRE
DE  LA UDI:

El  marke t in g

CONCRECIÓN  CURRICULAR

CRITERIOS  DE  EVALUACIÓN  Y
COMPETENCIAS  CLAVE

ESTÁNDARES  DE
APRENDIZAJE  EVALUABLES

CONTENIDOS OBJETIVOS

Bloque  5.  Analizar  las  carac t e r í s t icas  del
mercado  y  explicar ,  de  acuerdo  con
ellas,  las  políticas  de  marke ting
aplicadas  por  una  empres a  ante
diferen te s  situaciones  y objetivos

CCL,  CMCT,  CD,  CSC,  CAA, SIEP

1.1.  Caract e r iza  un  mercado  en
función  de  diferente s  variables

 Concepto  y clases  de  
mercados  

6.  Carac t e r iza r  los  rasgos  de  los
mercados ,  los  rasgos  de  su
segmen tación  e  investigación,  así
como  los  de  las  variables  de  las
políticas  de  marke ting  empre sa r i al ,
valorando  el  papel  de  la  innovación
tecnológica  y  ética  empres a r i a l  en
su  aplicación

1.2.  Identifica,  y  adapta  a  cada
caso  concre to,  las  diferent e s
estra t eg ia s  y  enfoques  de
market ing.

 Variables  del  marke ting- mix
y elaboración  de  estra t eg ia s

1.3.  Interp r e t a  y  valora
estra t eg ia s  de  market ing,
incorpor an d o  en  esa  valoración
consideraciones  de  carác te r
ético,  social  y ambien tal .

 Estra teg i as  de  marke ting  y 
ética  empres a r i al .  

1.4.  Compren d e  y  explica  las
diferent es  fases  y  etapas  de  la
investigación  de  mercados.
 

 Técnicas  de  investigación  
de  mercados.  

1.5.  Aplica  criterios  y  estra t egi as
de  segmen t ación  de  mercados  en
distintos  casos  prácticos.

 Análisis  del  consumidor  y 
segmen t ación  de  mercados.  

1.6.  Analiza  y  valora  las
oportunidad e s  de  innovación  y
transfor mación  con  el  desar rollo
de  la  tecnología  más  actual
aplicada  al  marke t ing.

 Aplicación  al  marke ting  de
las  tecnologías  más
avanzadas .

TRANSPOSICIÓN  DIDÁCTICA

TAREA  1  –
TÍTULO:

Exposic i ó n  oral  sobre  el
marke t i n g  del  cons u m o  del  pan

DESCRIPCIÓN: Los  alum n o s / a s  deberá n  analizar  los  hábi to s  de  cons u m o s  y 
estrat e g i a s  de  marke t i n g  para  influir  en  las  deci s i o n e s  de  



en  su  entorn o
com pra   de  un  bien  tan  nec e s a r i o  com o  el  pan.

Actividad e s Ejercic i o s
Proce s o s

cog n i t ivo s
Context o s Temp ora l i za c i ó n

Recurs o s / I n s t r u
ment o s

Metod o l o g í a s

Elaboración  de  un  test
sobre  hábitos  de
consumo  del  pan

1.Redac ta r  las
pregun t a s
2.Pasa r  el
cuestiona r io  a  las
familia  de  mues t ra
3.Recoger  y  analizar
los  datos  de
estadís t icam e n t e  
4.Realizar  un  informe
con  las  conclusiones

Delibera t ivo
Lógico Escolar:  aula

Social,  comunita r io
y  familiar :  Entorno
próximo  (casa,
barr io…)

1  sesión  para  cada
ejercicio.  En  total  3
sesiones

Recursos  TIC
Portfolio  

Estra teg i a  de
indagación  

Investiga r  las
est ra t egi as  de
marke ting

1.Búsqued a  de
información  en  las
redes  sociales  y  en
los  distintos  medios
de  comunicación  

2.Agrupa r  las
est ra t egi as
encont r ad as  

3.Ident ificar  las
est ra t egi as
encont r ad as  en  la
práctica  con  los
contenidos  teóricos
vistos  en  clase

Reflexivo

Analítico

Escolar:  Aula  
1  sesión  para  cada  
ejercicio.  En  total  3
sesiones

Recursos  TIC

Portfolio  

Cartulina  –Mural  
para  la  exposición  (
tamaño  A3)

Estra teg i a  de
indagación  y
exposición  
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