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EL LENGUAJE VISUAL
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EL LENGUAJE VISUAL

« EL LENGUAJE VISUAL ES UN SISTEMA DE COMUNICACION QUE ESTRUCTURA Y RELACIONA
LOS DISTINTOS ELEMENTOS VISUALES DE LAS IMAGENES (PUNTOS, LINEAS, PLANOS, TEXTURAS,
LUZ Y COLOR) PARA HACER POSIBLE LA COMPRENSION DEL MENSAJE QUE SE QUIERE
TRANSMITIR.

e UTILIZA UNA SINTAXIS ESPECIFICA, QUE SE REFIERE AL CONJUNTO DE REGLAS NECESARIAS
PARA CONSTRUIR Y COMBINAR DICHOS ELEMENTOS VISUALES.



=

LA SINTAXIS DE ESTA SENAL INDICATIVA
CONSISTE EN UNA ESTRUCTURA VISUAL
SIMPLE Y GEOMETRICA PARA QUE SE PUEDA
PERCIBIR RAPIDAMENTE. SE HAN ]
COMBINADO FORMAS ESQUEMATICAS CON
COLORES PLANOS Y CONTRASTADOS.

LA SINTAXIS DE ESTA ILUSTRACION
TAMBIEN CONSISTE EN UNA ESTRUCTURA
VISUAL SIMPLE PERO CON IMAGENES QUE
PUEDAN SER ATRACTIVAS AL PUBLICO AL
QUE VA DIRIGIDO AL TRATARSE DE UN
CUENTO, EL INFANTIL
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CLASES DE LENGUAJES VISUALES

« SEGUN LA FINALIDAD QUE SE PRETENDA CONSEGUIR, SE PUEDEN DISTINGUIR TRES TIPOS DE
LENGUAJES VISUALES: EL LENGUAJE VISUAL OBJETIVO, EL PUBLICITARIO Y EL ARTISTICO.

No one grows Ketchup like Heinz,




LENGUAJE VISUAL OBIJETIVO

* EL LENGUAJE VISUAL OBJETIVO INTENTA TRANSMITIR LA
INFORMACION DE MODO QUE SE LE PUEDA DAR UNA
SOLA INTERPRETACION. UTILIZA, GENERALMENTE,
FORMAS GEOMETRICAS O MUY SIMILARES A LA REALIDAD
Y FOTOGRAFIAS MUY DEFINIDAS E ILUMINADAS. EN ESTE
DIBUJO TECNICO SE INDICA CLARAMENTE LA FORMA DE
LAS PLANTAS DE DOS CASAS PARTICULARES.




C LENGUAIJE VISUAL PUBLICITARIO

P 2l Yalaa * EL LENGUAJE VISUAL PUBLICITARIO DEBE REUNIR

DOS CARACTERISTICAS FUNDAMENTALES: QUE EL
MENSAJE VISUAL SE COMPRENDA CON FACILIDAD Y
RAPIDEZ, PORQUE EL OBJETIVO PRINCIPAL ES LA
VENTA O ACEPTACION DEL PRODUCTO, Y QUE LAS
IMAGENES SEAN SUGERENTES Y EXPRESIVAS PARA
ATRAER LA ATENCION DEL RECEPTOR. ESTE ANUNCIO
PROPONE UNA IMAGEN SUGERENTE PARA
CONVENCER AL RECEPTOR DE QUE ADQUIERA UN

PRODUCTO DETERMINADO. =
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LENGUAVJE VISUAL ARTISTICO

 EL LENGUAJE VISUAL ARTISTICO TIENE COMO
PRINCIPAL OBJETIVO PRODUCIR DIFERENTES
SENTIMIENTOS Y SENSACIONES EN EL
ESPECTADOR, A TRAVES DE SUTILES
COMBINACIONES DE LUCES Y COLORES Y
CUIDADAS COMPOSICIONES.

* AQUI VEMOS UN EJEMPLO DE UNA PELICULA DE
FRANK MILLER, “SIN CITY”, EN LA QUE EL
DIRECTOR USA UNA ESTETICA DE COMIC PARA
DAR MAS AMBIENTACION.
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ELEMENTOS VISUALES DEL LENGUAJE PUBLICITARIO
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AYUDA A * LA PUBLICIDAD ES UNA FORMA DE COMUNICACION CON
TU CORAZON UN LENGUAJE VISUAL PROPIO. LAS PRINCIPALES CLAVES DEL
- LENGUAJE PUBLICITARIO SON UNA ADECUADA
MAQUETACION (FORMA DE DISPONER LOS ESPACIOS) Y
UNA ACERTADA ELECCION DE TEXTOS, GRAFICOS Y
FOTOGRAFIAS. Y EL ASPECTO MAS DESTACADO ES LA
CAPACIDAD DE ATRAER LA ATENCION DE LOS POSIBLES

COME SANO, CONSUMIDORES.
COME AGUACATE
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EL LENGUAJE DE LA PUBLICIDAD UTILIZA CUATRO ELEMENTOS PRINCIPALES:
EL TITULAR, LA ILUSTRACION, EL TEXTO Y LOS ELEMENTOS DE LA FIRMA.

EL TITULAR ES UNA FRASE COLOCADA NORMALMENTE EN LA PARTE
SUPERIOR DEL ANUNCIO Y TIENE EL OBJETIVO DE CAPTAR LA ATENCION DEL
ESPECTADOR E IDENTIFICAR EL PRODUCTO O EL TEMA QUE SE PRESENTA.

LA ILUSTRACION ES UNA IMAGEN CUYA FINALIDAD ES TAMBIEN CAPTAR LA
ATENCION Y EXPRESAR LA IDEA PRINCIPAL DEL ANUNCIO.

EL TEXTO O COPY EXPLICA MEDIANTE LENGUAJE ESCRITO LO QUE
ANUNCIA EL TITULAR.

LOS ELEMENTOS DE LA FIRMA TIENEN COMO FINALIDAD COMPLETAR EL
MENSAJE Y CERRARLO. LOS MAS HABITUALES SON EL NOMBRE DEL
PRODUCTO (LOGOTIPO), EL ESLOGAN Y UNA DIRECCION O FORMA DE
CONTACTO.



« EL ESLOGAN ES UN LEMA QUE DESTACA LAS
CUALIDADES O CALIDADES DEL PRODUCTO O MARCA.
LAS CARACTERISTICAS PRINCIPALES DE UN BUEN
Hay ciertas cosas que el dinero ESLOGAN SON: SIMPLICIDAD, ORIGINALIDAD,

no puede comprar CREDIBILIDAD, Y SOBRE TODO CONSEGUIR QUE EL
CONSUMIDOR SIENTA EL DESEO O LA NECESIDAD DE
ADQUIRIR EL PRODUCTO.

Para todo lo demas existe

« SUELE CONFECCIONARSE CON FRASES CORTAS MUY
SONORAS, COMO JUEGOS DE PALABRAS, PARA QUE
QUEDEN BIEN FIJADAS EN LA MEMORIA DEL
CONSUMIDOR. EN ALGUNOS ANUNCIOS SE PUEDE
EMPLEAR MAS DE UN ESLOGAN.




ACTIVIDAD

FECHA LIMITE VIERNES 17 ABRIL A LAS 15:00




Hemos visto diferentes significados y clases del lenguaje visual.
Vamos a trabajar con el lenguaje visual artistico.

Para ello vais a realizar un dibujo en el que vais a coger un
elemento comun de vuestras casas como por ejemplo un

despertador, una ldmpara, un frutero. Y vais a hacer una
composicidn artistica personal, original y propia. Puede ser mds
abstracta o realista, pero debéis REINVENTAR ese objeto.
Disenadlo de otra manera diferente. No tiene por que ser
factible, es decir, que funcione. Volved a vuestra etapa mas
infantil donde dibujabais ese coche imposible, o ese barco

volador.
Muchos de los cuadros de pintores famosos toman objetos

cotidianos y los transforman a su manera.
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La persistencia de la memoriq,
Salvador Dali, 1931

En la etapa del surrealismo, artistas
como Dali hicieron grandes obras o
partir de objetos comunes y los
redisenaron a su antojo. En este obra
que tenéis a la izquierda vemos como
Dali usa esos relojes que parecen estar
derritiéndose.

Esto seria un buen ejemplo de ejercicio.
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Es esta obra de Pablo Picasso
volvemos a observar objetos
comunes. El artista ha
recurrido a diferentes
perspectivas frontales y
laterales de la misma, para
nada realistas, ddndole a la
obra una plasticidad y valor
Unicos Yy originales.

“Jarra, vela y cacerola esmaltada”, Pablo Picasso, /

1948
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Se realizard en una ldmina del bloc de dibujo, con la técnica que querdis. =
Las técnicas que elijdis son libres: |dpices, acuarelas, ceras, rotuladores, collage,

témperas, acrilico.
Mandad la actividad a mi correo electrdnico:

Esto es muy importante en el asunto poned: Lenguaje Visual, nombre,

apellidos, curso.
Sois mds de 220 alumnos que tengo en este curso y debido a la cantidad masiva

de emails que manddis, muchas veces se pierde vuestro ejercicio si no estd bien
nombrado.

Se entregard como ultimo dia el viernes 17 de abril a las 15:00 pm, si se
entrega después de ese dia y hora se considerard retraso y se ird penalizando

coh menos nofa.


http://gmail.com

o

Recuerdo varias cosas: Se puntta la originalidad, el trabajo y la presentacidn.

¢ Originalidad: Podéis tomar referencias internet, revistas, donde querdis, pero por favor,

sed creativos, dadle vuestro toque personal. No es una tarea dificil, es hacer un dibujo
libre dos veces con técnicas diferentes, asi que pararos un poco en pensar que queréis
hacer y como lo vais a hacer.

¢ Trabdijo: un dibujo se nota perfectamente si se ha esforzado y trabajado o no. De ello

dependerd de si tenéis mayor o menor nota. En las [dminas anteriores, como las de la
ilusidn Sptica, me habéis entregado objetos super pequeios en una ldmina que casi todo
el fondo estaba blanco. Os recuerdo siempre que el fondo es igual de importante que la
figura. Si en este ejercicio, no ocupa el dibujo un 80 % de la ldmina como minimo,

estara suspenso.

** Presentacidn: La ejecucidon las actividades es vuestro sello y la primera impresién. Si estd
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coloreado malamente, el trabajo se encuentra con arrugas, o el fondo blanco presenta
manchas, ya pierde interés en vuestro trabajo, por muy bonito que sea el dibujo. Del
mismo modo un trabajo no tan bueno pero con una muy buena presentacion engaia al
espectador y gana interés.

** Ya que os tirdis 2 horas, 8 horas, 1 dia, 3 dias, (2 meses aquellos que lo entregdis
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tarde).... Dadle la importancia que merece y dedicarle un minimo de tiempo a hacerle
una buena foto, io varias! (2por qué no?),para que se aprecie toda vuestra dedicacién y

esfuerzo. ~ R\ S,
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A continuacién os pongo una muestra de ejercicios
de compaiieros y companeras que han realizado
en anos anteriores para que os sirvan de
referencia.

En este dibujo artistico vuestra compaiera utilizé
la idea de la bombilla y creé esta ldmpara.
Como veis no tiene por qué ser realista, ha
jugado con las formas y sobre todo con el color.



En esta composicién el
companero ha usado el
objeto cotidiano del libro.
Imaginando ese cuento como
al leerlo te transporta a otro
mundo y puede desbordarse
la imaginacion.

Las técnicas que ha utilizado
son mixtas: rotuladores,
|dpices y acuarelas.



Otro alumno optd por dibujar a un musico
con su saxofén. Esta es una imagen del

libro, y como tal pierde puntos por la
originalidad. No se le ocurria nada y opté
por copiar una imagen. La técnica es mixta:
|dpices, ceras y re tintado con rotuladores.
Si no se os ocurre nada podéis usar esa
“opcion”, la de copiar de otro lado, pero
recordad que las compasiones son odiosas
y claramente no podréis optar a un 10 por
no ser originales.
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