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UNIDAD DIDACTICA: Marketing

CURSO AREA MATERIA ASIGNATURA
40 E.E.AAS.S MARKETING MARKETING DE MODA
DISENO DE MODA
OBJETIVOS COMPETENCIAS

Desarrollar una especial sensibilizacion sobre la
importancia de las funciones de
comercializaciéon dentro del adecuado desarrollo
de un empresa. CE12

Utilizar las tecnologias de la informacién y de la
comunicacién como instrumento basico dentro
del plan de marketing. C5

Elaborar un adecuado plan de Marketing para el
proyecto empresarial. C14

C12. Conocer el marco econémico y organizativo
en el que se desarrolla la actividad empresarial.

C5. Adecuar la metodologia y las propuestas de
disefio a la evolucién tecnoldgica e industrial
propia del sector.

C14. Comprender el marco legal y reglamentario
que regula la actividad profesional, la seguridad
laboral y la propiedad industrial e intelectual.

CONTENIDOS BASICOS

CONCEPTUALES

1.- Marketing: Marketing

estratégico, Marketing Mixy | de un producto.

ultimas tendencias.
2.- Promocion.

3.- Distribucién.

PROCEDIMENTALES
1.- Interpretacion de las

estrategias de Marketing.

2.- Interpretacion del ciclo de vida

3.- Esquematizacion de las
distintas estrategias de precios.
4.- Identificacién de los canales de

distribucién mas usuales y
seleccionar el tipo mas adecuado.

ACTITUDINALES

1.- Aplicaciéon de manera
correcta las distintas

estrategias de precios.

2.- Desarrollo del espiritu
fiscalizador ante los principios
basicos del Marketing.

3.- Reconocimiento de la
importancia que tiene la
segmentacion de mercados.




PROPUESTA DE ACTIVIDADES

Actividad de iniciacién y motivacion

Reconocimiento de marca

- La promocién de marca es clave para ganar y mantener una participacion importante en el
mercado mundial, sea cual sea tu producto. Reunir una amplia seleccion de articulos domésticos de
marcas comunes, desde cajas de cereales a zapatillas. Pon cinta adhesiva sobre las marcas y
logotipos y ve qué tan bien los estudiantes reconocen los productos sin los logos importantes.

- Detectar y analizar mediante una lluvia de ideas los conocimientos previos de los alumnos acerca
del marketing.

Actividad de desarrollo y aprendizaje

Elaborar un plan de Marketing para un producto en concreto, a través de un Disefio de un producto
y sobre el mismo elaborar un plan que desarrolle y contenga el producto, precio, distribuciéon y
comercializaciéon. Siendo el objetivo la descripcion de la distintas etapas del ciclo de vida del
producto.

Examen y comprension del consumidor para llevar a cabo el producto en cuestion.

Detencion de los canales de comunicacion para una valoracion del nuevo producto en el mercado.

Actividad de refuerzo y ampliacion
- Motivacion del alumnado a través de las tecnologias ( ensefianza asistida por ordenador )
- Creacion de una pagina web, en concreto de la materia objeto de ésta unidad didactica.

- Lectura de prensa y busqueda de noticias relacionadas con el marketing.

Actividades complementarias

Visitas a pasarelas, Ferias de muestras, Festival de Cine, etc.

METODOLOGIA

La metodologia que se pretende aplicar en el proceso de ensefianza- aprendizaje de esta unidad
tiene un enfoque fundamentalmente practico, con la realizacion de las diferentes piezas de una
campafia publicitaria, por medio de diferentes métodos de representacion.

Desarrollo de actividades tanto individuales como grupales de modo que se prepare para
integrarse en el mundo laboral. Se familiarizara con las distintas soluciones a problemas planteados

en el campo del marketing en que luego usara en su practica laboral.

Motivar al alumnado creando un clima apropiado.




Aprender haciendo y en compaiiia de otros y estimular la participacion de los alumnos atendiendo
siempre a sus caracteristicas fisicas y psiquicas

TEMPORALIZACION

Seis horas, dos sesiones de tres horas semanales.

RECURSOS
MATERIALES HUMANOS

Ordenador.

Proyector.

Pizarra.

Manuales diversos referidos a la moda.

Documentales, videos de youtube.
EVALUACION

INSTRUMENTOS CRITERIOS DE EVALUACION INDICADORES

Puesta en comun.

Pruebas objetivas.

Exposiciones orales.

Analizar y argumentar la
viabilidad comercial del

proyecto.

Elaborar un plan de Marketing

Valorar la importancia de la
comercializacion del marketing
dentro del desarrollo de un
proyecto empresarial.

Soluciona el problema
planteado por el cliente en el
proyecto.

Crea una propuesta a partir
de un concepto de idas y
aplicando los conocimientos
de otras asignaturas.

Demuestra interés por el
trabajo grupal e individual y
acepta las posibles
correcciones.

Justifica sus criticas asi como
decisiones tomadas durante
la realizacion del proyecto.




Ejemplo de rubrica:

OPTIMO ADECUADO

SUFICIENTE

INSUFICIENTE

Presentacion y
resolucion practica.

Correcta ejecucion del
trabajo

Superacion de las
pruebas objetivas.

Entrega en plazo

Creatividad y
originalidad del trabajo

Adaptacién al Marketing
Mix
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